








enade2022 R

QUESTAO 14

Os designers de moda podem expressar suas ideias de diversas formas. As imagens a seguir apresentam
exemplos de croqui e colagem.

Imagem 1. Desenho de croqui. Imagem 2 - Colagem em ilustracdo de moda
Considerando essa tematica, avalie as afirmacdes a seguir.
I. A ilustracdo de moda, desenho planificado de uma peca de roupa, de facil interpretacao,
deve apresentar frente, costas e lateral do produto e indicar as medidas de cada parte da peca.

Il. O croqui de moda é uma representacdo sempre realistica que deve apresentar propor¢do corporal
alongada e silhueta afinada.

lll. O uso de croqui base e o de colagens na representacdo grafica sdo possibilidades de expressdo das
ideias do designer de moda.

IV. O trabalho com os componentes de pesquisa de design e com vdrias técnicas de representacao
resulta em um esboco confuso, o que dificulta a producao de pecas ilustradas.

E correto o que se afirma em

O 11, apenas.

O lell, apenas.

® Il elV, apenas.
® |, 1l eV, apenas.
O 1, lllelV.
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Para entrar em uma linha de producao industrial, toda peca de roupa precisa ser contemplada por uma
ficha técnica, a fim de que os profissionais da area de produgdo possam entender os detalhes com os
guais a roupa sera confeccionada. Esse documento deve ser objetivo e seu desenho dotado de precisao,
sendo capaz de especificar e comunicar informacgdes técnicas sobre a construgdo da peca.

Acerca das especificidades do desenho técnico de moda, avalie as afirmagdes a seguir.

I. O desenho técnico de moda é o desenho da peca planificado, isto é, bidimensional.

II. O desenho técnico de moda deve ser de facil interpretacdo e conter as vistas da frente,
das costas e, quando necessario, da lateral do produto.

Ill. O desenho técnico deve destacar detalhes especificos, o que pode ser feito por meio da ampliacdo
focada na imagem.

E correto o que se afirma em

O |, apenas.

O Il apenas.

@® | ell, apenas.
® Il elll, apenas.
O Lllell.

Area livre
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O desenho técnico é um item importante da ficha técnica de vestuario, pois contém as especificacdes
necessarias para a execu¢ao da modelagem.

A imagem a seguir apresenta um desenho técnico de vestuario.

Considerando as informacgdes apresentadas no texto e no desenho técnico de vestuario, assinale a opgao
correta, relativa a detalhes (enumerados) que compdem a bermuda.

0 1. passante; 2. pala; 3. bolso lateral arredondado; 4. prega; 5. ziper com braguilha; 6. bolso chapado.
0 1. passante; 2. c6s; 3. bolso arredondado; 4. ziper com braguilha; 5. pala; 6. bolso chapado.

@® 1. passante; 2. cds; 3. bolso faca; 4. ziper invisivel; 5. pala; 6. bolso com ponta chanfrada.

® 1. cos; 2. passante; 3. bolso chapado; 4. velcro; 5. pala; 6. bolso cargo.

1. c6s; 2. passante; 3. bolso italiano; 4. velcro; 5. pala; 6. bolso canguru.
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A modelagem tridimensional é o método caracteristico da alta-costura, mas vem sendo empregada
no desenvolvimento de pecas para a confec¢do industrial, por meio do uso de manequins de prova,
confeccionados em medidas padronizadas. Nesse método, o tecido é ajustado sobre o manequim de
maneira a obter o caimento indicado no desenho de moda ou desenho técnico.

TREPTOW, D. Inventando Moda: planejamento de coleg¢do. Sdo Paulo: Treptow, 2013 (adaptado).

A figura a seguir representa a preparacao do tecido para a construcdo de uma saia basica utilizando-se a
técnica de modelagem tridimensional.

Linha do Quadril

Largura

A

Comprimento

ABLING, B. Moulage, modelagem e desenho: pratica integrada. Porto Alegre: Bookman, 2014 (adaptado).
Com base nas informacdes apresentadas, avalie as afirmacdes a seguir.
I. Para calcular o comprimento da saia, deve-se medir a partir da linha da cintura até a linha
da lateral.
[l. Para encontrar a altura do quadril, deve-se medir a partir da linha da cintura até a linha do quadril.
[ll. Para marcar o centro da saia, deve-se fazer um traco ou puxar o fio do tecido verticalmente em
angulo reto (90°) em relagdo a linha do quadril.

E correto o que se afirma em

O |, apenas.

O Ill, apenas.
® |ell, apenas.
® Il elll, apenas.
G el
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QUESTAO 18

A modelagem plana computadorizada é uma ferramenta tecnoldgica que permite desenvolver moldes
bidimensionais por meio de sistemas computadorizados e automatizados que otimizam a producao.
Esse tipo de processo auxilia na flexibilidade do desenvolvimento de produtos, pois propde solugdes
mais ageis. Em compatibilidade com o sistema, o software de modelagem 3D tem sido um aliado no
desenvolvimento de prototipagem das pecas de vestuario, eliminando a necessidade de protdtipos
intermedidrios.

GUERREIRO, J. A. Novas tecnologias aplicadas a moda: design, produgao, marketing e comunicagao.
Fortaleza: Editora Senac Ceara, 2015 (adaptado).

Considerando o texto apresentado, avalie as afirmacgdes a seguir.
I.  Aconstrucdo de prototipos de roupas em softwares 3D de vestuario proporciona precisdo e rapidez
na modelagem e no drapejamento, permitindo a criacdo de varias camadas de roupas.

II. A utilizacdo de softwares 3D de vestudrio permite fazer a modelagem de roupas da mesma forma
como se modela em um plano 2D, havendo restricdo a simulacdo de tecidos.

lll. A modelagem computadorizada 3D proporciona ao projetista no¢ao mais clara do corpo humano
em relacdo as representacdes bidimensionais estaticas.

IV. O uso de protdtipos de roupas em softwares 3D oferece flexibilidade da manipulacdo direta do
protdtipo virtual, resultando em representacdao mais proxima a objetos do mundo real.

E correto apenas o que se afirma em

Olell.

O lell
®llelv
® LlllelV.
G I,llelV.
Area livre
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Na imagem apresentada, identifique o que significam, respectivamente, os nimeros 1, 2, 3 e 4 e assinale
a opgao correta.

@ 1.marcade colocacido de prega; 2. recortes; 3. corte para encaixe de bolso; 4. dobra de acabamento.

® 1. dobra de acabamento; 2. marca da costura de pences; 3. corte para encaixe de bolso; 4. gradac3o
de tamanhos.

® 1. marca para colocac3o de ziper; 2. drapeados; 3. altura das pences; 4. gradac¢do de tamanhos.
® 1. abertura; 2. recortes; 3. marca da cintura; 4. dobra de acabamento.
A 1. tamanho do modelo; 2. drapeados; 3. pences; 4. recortes.
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QUESTAO 20

A modelagem tem func¢do participativa e ativa
nos movimentos articulares, pois alguns musculos
encolhem 30% da sua medida natural na posi¢ao
anatdmica (ou posi¢do zero). Para atender a uma
ordem na execu¢ao de um movimento, o cuidado
com o cdlculo determina a construc¢do da peca, pois
ela trabalhard simultaneamente com o corpo.

GRAVE, M. A moda-vestuario e a ergonomia do hemiplégico.

Sdo Paulo: Escrituras Editora, 2010 (adaptado).

Considerando esse contexto, avalie as assercdes a
seguir e a relagao proposta entre elas.

I. Os conhecimentos de ergonomia relativos
a metodologia projetual sdo necessarios
a moda, sendo de ampla aplicacdo
(do vestuario aos acessorios), visando-se
a melhor adequacdo dos produtos aos
seus usuarios.

PORQUE

II. A ergonomia de concepg¢do e os estudos
antropométricos contribuem diretamente
no desenvolvimento da modelagem,
proporcionando ao produto segurancga,
conforto, praticidade, usabilidade
e funcionalidade.

A respeito dessas asserc¢oes, assinale a opgao correta.

O As assercdes | e |l s3o proposicdes verdadeiras,
e a Il é uma justificativa correta da I.

0 As assercdes | e Il s3o proposicdes verdadeiras,
mas a |l ndo é uma justificativa correta da .

® A assercio | é uma proposicdo verdadeira,
e a |l ¢ uma proposicao falsa.

® Aassercdo | é uma proposicio falsa, eall é uma
proposicao verdadeira.

 As assercdes | e Il s3o proposicdes falsas.

Area livre

* R 1 7 2 0 2 2 2 5 =

QUESTAO 21

As caracteristicas dos tecidos que serdo escolhidos
para a constru¢dao de uma pega deverao ser levadas
em consideragdao durante todo o processo, de
confecgdo da criagdo a execugao final. No momento
de montar o plano de corte a ser posto sobre o
enfesto, a relagdo entre o tecido e o fio de cada um
dos moldes é fundamental para o bom caimento da
peca depois de pronta.

ARAUJO, M. Tecnologia do vestuario. Lisboa:
Fundagdo Calouste Gulbenkian, 1996 (adaptado).

A partir das informacdes apresentadas no texto,
avalie as afirmacdes a seguir.

I. A linha do fio indicado no molde é
responsavel pela posicdao em que esse molde
sera posto sobre o tecido.

II. A posicao da linha do fio é marcada em
relacdo a ourela do tecido e corre paralela
a ela.

lll. O fio enviesado forma-se na diagonal
da trama com o urdume e melhora o
aproveitamento de tecido.

IV. A direcdo do fio longitudinal tem mais
estabilidade dimensional do que a direcao
transversal.

E correto apenas o que se afirma em

O lell.
O lell.
®llelv
® LilelV.
G LllelV.

Area livre
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No desenvolvimento dos produtos de moda, ha vdrias etapas e profissionais setorizados que se comunicam
entre si. Durante a montagem das pecas de vestuario, esses profissionais seguem a sequéncia operacional
do produto, descrita em uma ficha técnica.

A esse respeito, analise a montagem de uma camisa, cujo modelo é apresentado na figura a seguir.

5
1
|

Assinale a opgdao que apresenta corretamente uma sequéncia operacional de montagem da camisa
mostrada na figura.

@ Pesponto de vista, unido de ombro, costura da barra, caseado e passadoria.
( Costura da barra, pesponto de vista, unido de ombro, caseado e passadoria.
@® Caseado, pesponto de vista, costura da barra, unido de ombro e passadoria.
® Passadoria, unido de ombro, costura da barra, pesponto de vista e caseado.
 Passadoria, caseado, pesponto de vista, costura da barra e unido de ombro.
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Suponha que duas sdécias tenham decidido empreender uma confeccdo de camisetas. Para esse
empreendimento, serd necessaria a aquisicdo de maquindrio apropriado para a confecgdo das pecas,
cujo tecido base é a malha 100% CO.

A imagem a seguir representa o modelo escolhido.

Ry 5%
2 llllllmnﬂ\\\\\\\\\\\ \\\g /
N e

<

Considerando a situagcao apresentada, verifica-se que, para a producgdo fabril prépria, é ideal a aquisicao
de maquinas

@ galoneira e reta.
 deinterloque e reta.

® de overloque e reta.

® galoneira e de overloque.
@ de overloque e interloque.

Area livre
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Moda refere-se ao gosto ou ao estilo popular atual; o designer de moda expressa o zeitgeist, ou espirito do
tempo, em seu trabalho. A moda muda constantemente, e espera-se que o estilista inove a cada estagao.
Por causa dessa constante pressdo pelo novo, é necessario aprofundar cada vez mais as pesquisas de
moda e ir além, em busca de nova inspiracdo e meios de interpretd-la nas colegdes.

SEIVEWRIGHT, S. Fundamentos de design de moda: pesquisa e design. Porto Alegre: Bookman, 2009 (adaptado).

Considerando as informacdes do texto e a relevancia da pesquisa para o desenvolvimento de uma colegao,
avalie as asserg¢des a seguir e a relagdo proposta entre elas.

I. Conforme a metodologia projetual, o designer de moda deve ser um pesquisador que busca
conhecer o mundo por varias o6ticas, um colecionador em busca de novas ideias para o
desenvolvimento dos projetos.

PORQUE

II. A fungdao do designer é apresentar novas solugdes, considerando fatores socioecondémicos,
tecnoldgicos e culturais no desenvolvimento de produtos que carregam apelos estéticos,
simbdlicos e ergon6micos.

A respeito dessas assercdes, assinale a opcdo correta.

@ As assercdes | e Il s30 proposicdes verdadeiras, e a Il é uma justificativa correta da .

 As assercdes | e Il s3o proposicdes verdadeiras, mas a Il n3o é uma justificativa correta da I.
® A assercdo | é uma proposicdo verdadeira, e a Il é uma proposic3o falsa.

® Aassercdo | é uma proposicdo falsa, e a Il é uma proposicdo verdadeira.

 As assercdes | e Il s3o proposicdes falsas.

Area livre
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O trabalho de marketing de moda necessita de sensibilidade para se compreender o mercado e
descobrir tendéncias, procurando desenvolver cole¢des que ndo apenas agradem, mas, sobretudo,
também encantem os clientes. Para tanto, a empresa deve saber investir em marca e em prego,
guando este for relevante, além de servicos que ajudem o cliente a comprar. Por certo, precisa-se
compreender o composto de marketing, e isso passa pela compreensdao da forca da marca,
das embalagens, que circulam como simbolo de posse e de status, e do prego, esse argumento
tdo decantado pelos lojistas que, nem sempre, significa restricdo a compra; muito pelo contrario,
pode ser, em muitos casos, a valorizagdo da marca. Outro ponto é o entendimento sobre o
composto de promocao, o tripé formado por propaganda, promog¢ao de vendas e venda pessoal.
Além disso, é também imprescindivel que as empresas da moda invistam tempo e recursos para
distribuir seus produtos nos mercados de maior potencial.

COBRA, M. Marketing e moda. S3o Paulo: Senac, 2007 (adaptado).
Considerando o texto apresentado, avalie as afirmacgdes a seguir.

I. O marketing de moda esta diretamente relacionado ao investimento em pesquisas de mercado,
as quais possibilitam conhecer cada segmento, visando criar um sistema agil de informac&es para
a tomada de decisao.

II. O visual merchandising de moda é elaborado a partir de um plano que conduza as pessoas pelo
ponto de venda, gerando circulacdo, criando experiéncias e estabelecendo pontos focais que
permitam evidenciar o que se deseja destacar.

I1l. A distribuicdo dos negdécios de moda implica desenvolver uma rede prépria ou de terceiros
para colocar seus produtos nos pontos mais atraentes e, ainda, disponibilizar a colecdo no
mercado, no momento certo e a tempo certo.

E correto o que se afirma em

O 1, apenas.
O Ill, apenas.
® lell, apenas.
® lelll, apenas.

O Liell

Area livre
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Um empreendedor de moda precisa ser criativo e integrado ao setor, além de ter capacidade
administrativa para gerenciar negdcios. No empreendedorismo, o plano de negdcios é um documento
utilizado para planejar e delinear a estratégia de acdo da empresa. Na sua elaboragdo, a etapa da
pesquisa de comportamento de consumo é essencial para o desenvolvimento dos produtos de moda,
pois, com tais dados, a criagcdo de novos produtos tera como referéncia as preferéncias do consumidor,
garantindo-se maior sucesso nas vendas e no negdcio.

DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo: transformando ideias em negdcios. Rio de Janeiro: Elsevier, 2011 (adaptado).

Considerando as pesquisas que servem de base a um plano de negdcios e a um perfil empreendedor e
criativo, avalie as afirmacgdes a seguir.

I. A acdo de pesquisa em desenvolvimento de produtos de moda envolve coleta de informacdes
e referéncias, tais como amostras de materiais, referéncias téxteis e informacdes sobre cores,
gue servirdao de base para o desenvolvimento dos produtos.

Il. A pesquisa de mercado analisa o segmento, o publico, a concorréncia, os fornecedores e a questado
ambiental e, a partir disso, é feito um breve histérico do mercado nos ultimos anos e uma analise
das tendéncias para os proximos anos, resultados que contribuirdo para mais assertividade no
desenvolvimento dos produtos.

lll. A pesquisa de comportamento referente a moda esta inserida no contexto histdrico-social,
sendo levantadas informacdes acerca da forma como as pessoas estdo se comportando, para
interpretar quais sdo seus anseios e, em consequéncia, o que elas irdo preferir consumir,
0 que acaba influenciando as tendéncias de mercado.

E correto o que se afirma em

O 1, apenas.

O Ill, apenas.

® lell, apenas.
® llelll, apenas.

O lell

Area livre
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Mix de produtos é o nome que se da a variedade de produtos oferecidos por uma empresa. Ao planejar e
desenvolver uma coleg¢do, deve-se considerar qual mix a empresa ja possui e definir se ele sera mantido,
reduzido ou ampliado.

TREPTOW, D. Inventando Moda: planejamento de colegdo. Sdo Paulo:Treptow, 2013 (adaptado).
O mix de produto, em uma colecgao, é dividido em trés categorias:
1) modelos que trazem as tendéncias do momento de formas, cores e texturas;

2) pecas que trazem tendéncias atuais ou futuras com atributos mais conceituais, podendo estar
ou ndo em todas as colecdes;

3) modelos presentes em quase todas as coleg¢bes, pecas funcionais, que sdo garantia de venda
em todas as estagdes.

Com base nasinformacdes apresentadas, assinale aopc¢do que indica, respectivamente, adenominacao
das categorias de uma colegao.

@ 1) vanguarda; 2) fashion e 3) basico.
® 1) vanguarda; 2) basico e 3) fashion.
® 1) basico; 2) fashion e 3) vanguarda.
® 1) fashion; 2) vanguarda e 3) basico.
@ 1) fashion; 2) bésico e 3) vanguarda.

Area livre
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QUESTAO 28

Considere que, na elaboragdao de uma cole¢do de
moda, o designer de uma empresa tenha utilizado
detalhes como bordados, franjas, couro, cal¢as boca
de sino, tingimento e estampas com elementos
provenientes da natureza.

Com base na situacdo apresentada, é correto
afirmar que os elementos utilizados na criagao da
mencionada colecdo sdo uma releitura do contexto
social da década de

@ 1920, apods o final da Primeira Guerra Mundial,
guando houve, na Europa, o fendmeno da
celebracdo da vida.

® 1950, quando James Dean e Marlon Brando se
transformaram em icones da juventude.

® 1970, quando houve a luta pela liberacdo
feminina e o movimento social contra a Guerra
do Vietna.

® 1980, marcada pela valorizagdo da vitdria
profissional e pela prosperidade de boa parte
do mundo capitalista.

1990, marcada pelas inovacdes tecnoldgicas
e pelo avanco \vertiginoso do mundo
da informatica.

Area livre
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QUESTAO 29

O produto de moda é um artefato de grande
influéncia no cotidiano das pessoas e, portanto,
o mercado da moda necessita, cada vez mais,
de profissionais que desenvolvam produtos
com aspectos relacionados a ergonomia.
Ha, atualmente, grande preocupagdo em
criar e desenvolver produtos de moda viaveis,
ou seja, que estejam de acordo com a
metodologia  projetual que atenda as
necessidades de diferentes usuarios, como, por
exemplo, proporcionar facilidade de manejo no
que diz respeito aos dispositivos de abertura/
fechamento, bom caimento e mobilidade, o que
resulta na elaboracdo de um vestuario inclusivo.

Considerando as informacdes do texto, avalie as
afirmacgdes a seguir.

I. O design inclusivo deve estar focado no
desenvolvimento de alternativas que
atendam as limitacdes do usudrio, a fim de
permitir a realizagao das atividades didrias.

[I. Odesigncentrado no usudrio estd embasado
na observacdo de suas necessidades e
preferéncias, tendo como foco a atencdo ao
usuario e pautando o desenvolvimento do
produto em caracteristicas especificas.

. o design inclusivo abrange o
desenvolvimento de produtos facilitadores
para cada necessidade, além de englobar
aspectos estéticos, a fim de se criar um
produto atrativo ao usuario.

E correto o que se afirma em

0 |, apenas

O 1ll, apenas

® Iell, apenas.
® Il elll, apenas.

O Liell
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Na industria da moda, o desenvolvimento de produtos é um processo critico e muito desafiador. Isso
se deve ao fato de que comumente os produtos sdao desenvolvidos em cole¢des em vez de produtos
individuais, o que aumenta a necessidade de serem gerenciados simultaneamente. O processo de
desenvolvimento de produtos passa por vdrias etapas: pesquisa, planejamento, criacdo, prototipagem,
producdo, dentre outras até a sua disponibilizagdo no mercado.

MERINO, G. S. A. D.; VARNIER, T.; MAKARA, E. Guia de Orientagdo para o Desenvolvimento de Projetos—GODP—
aplicado a prética projetual no design de moda. ModaPalavra e-periddico, v. 13, n. 28, p. 8-47, 2020 (adaptado).

A partir das informacgdes apresentadas no texto, avalie as afirmacdes a seguir.
I. O setor de criacdo é responsavel pela pesquisa e criacdo dos esbocos, que serdo transformados em
desenhos técnicos e, posteriormente, passarao para a linha de producao.

II. Nas etapas de pesquisa e planejamento da cole¢do, buscam-se informacdes sobre mercado,
consumidores e produtos, que servem de apoio para a criacdo de pecas com mais assertividade.

lll. Na etapa de prototipagem, verifica-se a materializacdo dos modelos da cole¢do, para, entdo,
analisar-se a viabilidade produtiva e comercial do produto.

E correto o que se afirma em

O |, apenas.

O Ill, apenas.

® Iell, apenas.
® Il elll, apenas.

O Liell

Area livre
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O produto de “moda” passou a ser entendido como algo util enquanto estiver “na moda”.
Logo, o ciclo de vida desse produto ainda é compreendido por abordagens que presumem as seguintes
etapas: introducgao, crescimento, desenvolvimento, maturidade e declinio, ou seja, as etapas entre “entrar
na moda e sair de moda” ocorrem em espacos de tempo cada vez menores.

BERLIM, L. Moda e Sustentabilidade: uma reflexdo necessaria. Barueri, SP: Estacdo das Letras e Cores, 2012 (adaptado).

Acerca da busca do desenvolvimento de produtos mais sustentdveis no campo da moda, avalie as
assercdes a seguir e a relagdo proposta entre elas.

I. O designer de moda, que atua com foco na sustentabilidade, pode desenvolver produtos voltados
para a economia circular, passiveis de serem desconstruidos e inseridos em nova cadeia.
PORQUE

II. O manejo dos téxteis voltados para a melhoria dos tecidos, utiliza alto consumo de dgua e energia,
além de liberar vérios residuos poluidores, forma de trabalho que compromete a sustentabilidade
na producgdo de vestuario.

A respeito dessas assercoes, assinale a opc¢do correta.

@ As assercdes | e Il s3o proposicdes verdadeiras, e a Il é uma justificativa correta da |.

 As assercdes | e Il s3o proposicdes verdadeiras, mas a Il n3o é uma justificativa correta da I.
® Aassercdo | é uma proposicdo verdadeira, e a Il é uma proposic3o falsa.

® A assercdo | é uma proposicio falsa, e a Il é uma proposic3o verdadeira.

O As assercdes | e |l s3o proposicdes falsas.

Area livre
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QUESTAO 32

O conceito de sustentabilidade estd pautado no relatério “Nosso futuro comum”, criado pela
comissdao mundial de meio ambiente em 1937. Nele, se afirma que “o desenvolvimento sustentavel
é aquele que atende as necessidades do presente sem comprometer que as futuras geracdes
atendam as suas”. Essa premissa estd inclusa na Lei de Educa¢do Ambiental n. 9795/99 e também
no artigo 225 da Constituicdo Federal.

Nesse contexto, algumas empresas e a sociedade em geral vém desenvolvendo acbes baseadas no tripé
social, ambiental e econ6mico que define a sustentabilidade. Um exemplo dessas acdes é o cultivo do
algodao organico com certificacbes ambientais, visto que é desprovido de agrotdxicos de alto impacto
utilizados no cultivo convencional desse produto.

Considerando os textos apresentados e o uso do algodao organico na producao téxtil, avalie as afirmacdes
a seguir.

I. A producdo certificada da fibra de algoddo organico é uma das estratégias vidveis para o
desenvolvimento sustentdvel de produtos de menor impacto na cadeia téxtil.

II. O desenvolvimento sustentavel baseia-se em uma forma de producdo com foco na viabilidade
econdmica, preservacdo do meio ambiente, e seus recursos naturais, e no bem-estar social.

lll. A produgao do algodao convencional contribui para o bem-estar social e, em sua maior parte,
provém da agricultura familiar de pequenos produtores.

E correto o que se afirma em

0 |, apenas.

O Ill, apenas.

@® | ell, apenas.
® llelll, apenas.

A Lilell

Area livre
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QUESTAO 33

O marketing tradicional segmenta o mercado em grupos, com base em seus perfis geograficos,
demogrdéficos, psicograficos e comportamentais. A segmentagcao costuma ser seguida pela defini¢cdo do
mercado-alvo, com base na atratividade e na adequacgao desses segmentos a marca.

KOTLER, P.; KARTAJAYA, H.; SETIAWAN, |. Marketing 4.0: do tradicional ao digital. Rio de Janeiro: Sextante, 2017 (adaptado).
Em 2022, uma marca firmou parceria com uma emissora de televisdao, estreando uma campanha
em um reality show. Logo na primeira semana de exposi¢cdo no reality, a campanha alcancou quase
100 mil interacdes em seus canais digitais. Seguindo a estratégia de acompanhar o que acontece no
reality, explorar em suas redes sociais € monitorar integralmente as oportunidades, a marca reforga
o compromisso de estar onde, quando e como o consumidor quiser, por meio de diferentes canais de
venda como site, aplicativo e redes sociais.

Disponivel em: https://sebraeinteligenciasetorial.com.br/produtos/noticias-de-impacto. Acesso em: 23 jun. 2022 (adaptado).
Considerando os textos apresentados, avalie as afirmagdes a seguir.

I. A campanha de marca mencionada no texto é um exemplo de como o marketing digital, devido ao
uso de multiplas plataformas para alcancar o consumidor, inviabiliza a segmentac¢do de mercado,
utilizada pelo marketing tradicional.

II. Na mencionada campanha foram utilizadas estratégias de marketing digital explorando-se o reality
nas redes sociais como forma de aproximar a marca do seu publico, além de conquistar um novo
segmento de clientes.

lll. As varidveis de segmentacdo tradicional geografica e demografica analisam estilo de vida,
aspiracoes sociais, autoimagem e percepcdo de valores, permitindo definir-se o perfil do
publico-alvo por meio das redes digitais.

E correto o que se afirma em

O |, apenas.
O 1, apenas.
® I elll, apenas.
® Il elll, apenas.

O Lllell

Area livre
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QUESTAO 34

O produtor de moda é o profissional responsavel pela criagdo da imagem de moda e do conceito
transmitido nessa imagem, dando sentido a uma histéria encenada, criando um life style, uma crbnica
ou uma narrag¢do da vida por meio da fotografia. E ele quem escolhe e reline roupas, acessorios,
locacdo e modelos que irdo transmitir o conceito da marca ou da colegdo. Suas a¢des sao orientadas
por um briefing, no qual se abordam todos os detalhes especificos do tema e o que se deseja alcangar
com a produgao.

Com relacdo a esse contexto, avalie as afirmacdes a seguir.

I. Como ha muitas pessoas envolvidas em uma sessao de fotos, é possivel que a dispersao ocorra,
comprometendo-se o cronograma, o que mostra como o briefing e o roteiro sdao fundamentais
para a otimizac¢do e conclusao do trabalho conforme planejado.

II. A comunica¢cdo com a equipe é essencial para consolidacdo das ideias, pois, por meio dela, sdo
recapituladas as referéncias visuais relativas ao ensaio, casting de modelo, poses e opgdes de
cabelo e maquiagem.

lll. Uma sessdo de fotos € uma producdo complexa que envolve muitas pessoas, aderecos e
equipamentos, sendo assim, o produtor é fundamental na organizacdo de todos esses elementos,
orientando a equipe durante a sessao.

E correto o que se afirma em

O |, apenas.

O Il apenas.

@® | ell, apenas.
® Il elll, apenas.

O Lilell

Area livre

Tecnologia em Design de Moda 37



AR MRICE R enade2022

QUESTAO 35

Os principios do design auxiliam o designer na criagdo de moda, possibilitando a geragdo de novos
arranjos para materiais como tecidos e aviamentos. Para serem atingidas varidveis de um produto,
pode-se, por exemplo, explorar ideias por meio da adigao, mistura de outras referéncias e manipulagao
desses principios.

IMAGEM 1 IMAGEM 2
AR o] g

Es 2

Disponivel em: http://s3-sa-east-1.amazonaws.com/ford- Disponivel em: http://s3-sa-east-1.amazonaws.com/ford-
blog/wp-content/uploads/2019/11/RodrigoEvangelista_ blog/wp-content/uploads/2019/11/RodrigoEvangelista_
CasaDeCriadores_46_IngridVina-681x1024.jpg. CasaDeCriadores_46_IngridVina-681x1024.jpg.

Acesso em: 10 ago. 2022. Acesso em: 10 ago. 2022.
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IMAGEM 3

Disponivel em: https://soudealgodao.com.br/wp-content/uploads/2021/09/79532601_
460218538224016_1791844620979836881_n.jpg. Acesso em: 10 ago. 2022.

Considerando os principios do design e analisando as imagens apresentadas, avalie as afirmacdes a seguir.
I. Aimagem 1 apresenta uma peca com volumes que representam o movimento de radiacdo a partir
do centro da silhueta.

II. Aimagem 2 apresenta uma peca assimétrica com padrdes que ressaltam o principio do design
denominado ritmo.

lll. A imagem 3 representa o principio do design de harmonia, dada a disposicio formal e,
ao mesmo tempo, equilibrada no conjunto.

IV. Asimagens 1 e 2 apresentam gradagao, explorada na utilizagdo de pregas e padrdes nas duas pegas.

E correto apenas o que se afirma em

(AR

O lelv.

® |llell
®Lllelv
QI Melv.
Area livre
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QUESTIONARIO DE PERCEPCAO DA PROVA
As questdes abaixo visam conhecer sua opinido sobre a qualidade e a adequagdo da prova que vocé acabou de realizar.
Assinale as alternativas correspondentes a sua opinido nos espacos apropriados do CARTAO-RESPOSTA.

AVALIACAO GLOBAL DA PROVA

QUESTAO 01
Qual foi o tempo gasto por vocé para concluir a prova?

® Menos de uma hora.

® Entre uma e duas horas.

® Entre duas e trés horas.

® Entre trés e quatro horas.

A Quatro horas, e ndo consegui terminar.

QUESTAO 02

Em relacdo ao tempo total de aplicacdo, vocé
considera que a prova foi

@ muito longa.
O longa.

® adequada.
® curta.
 muito curta.

QUESTAO 03

As informacoes/instrucdes fornecidas para a resolucdo
das questdes foram suficientes para resolvé-las?

@ Sim, até excessivas.

® Sim, em todas elas.

@® Sim, na maioria delas.

® Sim, somente em algumas.
 N3o, em nenhuma delas.

QUESTAO 04

Vocé se deparou com alguma dificuldade ao responder

a prova? Qual?

@ Desconhecimento do conteldo.

() Forma diferente de abordagem do contetdo.

® Espaco insuficiente para responder as questdes.

@ Falta de motivacdo para fazer a prova.

A N3o tive qualquer tipo de dificuldade para
responder a prova.

QUESTAO 05

Considerando apenas as questdes objetivas da
prova, vocé percebeu que

@ n3o estudou ainda a maioria desses contetdos.

 estudou alguns desses conteudos, mas ndo os
aprendeu.

® estudou a maioria desses contedidos, mas n3o
os aprendeu.

® estudou e aprendeu muitos desses contetdos.

 estudou e aprendeu todos esses contetdos.

FORMACAO GERAL

QUESTAO 06

Qual o grau de dificuldade das questdes de
Formacao Geral?

O Muito facil.

G Ficil.

® Médio.

® Dificil.

@ Muito dificil.

QUESTAO 07

Os enunciados das questdes de Formacdao Geral
estavam compreensiveis e objetivos?
@ Sim, todos.

® Sim, a maioria.

® Apenas cerca da metade.

® Poucos.

3 N3o, nenhum.

COMPONENTE ESPECIFICO

QUESTAO 08

Qual o grau de dificuldade das questdes do
Componente Especifico?

@O Muito ficil.

O Facil.

® Médio.

® Dificil.

O Muito dificil.

QUESTAO 09

Os enunciados das questdes do Componente
Especifico estavam compreensiveis e objetivos?

@ Sim, todos.

® Sim, a maioria.

® Apenas cerca da metade.
® Poucos.

@ N3o, nenhum.




